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	＜加工食品事業の戦略＞ほうれん草取扱再開で冷凍野菜全体の売上を回復
	＜新カテゴリー戦略について＞差別化実現へマーケット×メニューで戦略明確化
	＜新カテゴリー戦略について＞新カテゴリー戦略は「カテゴリーＮｏ１」の進化形

